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Und doch beschäftigt ihr euch 
hauptsächlich mit euch und eurer 
eigenen Webseite
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Jim Hines1968 - Erster Sprinter 
unter 10 Sek. auf 100 
Meter

Am gleichen Tag 
haben zwei weitere 
Sprinter die 10 Sek. 
ebenfalls unterboten

Nur, weil jemand 
vorgemacht hat, dass 
es geht.

https://de.wikipedia.org/wiki/Jim_Hines


Wenn es jemand vormacht ...



… wissen andere, dass es geht (und manchmal auch wie).



Wer ist eigentlich
mein Wettbewerber?





















… und was ist
jetzt mit SEO?



SEO (früher)

Wie funktioniert Google?

Schlaue Softwareentwickler bauen 
aus gut 200 Rankingfaktoren einen 
Algorithmus. 

Manchmal ändern sich Faktoren, sie 
gelten aber global für alle Seiten 
und Branchen.
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SEO (früher)

Wie funktioniert SEO?

SEOs kennen alle relevanten 
Rankingfaktoren und versuchen sie 
für Webseiten zu optimieren.

Im Zweifel helfen mehr und bessere 
Links.
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Wie funktioniert Google?

Der Algorithmus wird über Machine 
Learning von einem Computer 
erstellt. Niemand versteht ihn.

Branchen & Themen haben eigene 
Gewichtungen. Es gibt keine 
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SEO (früher)

Wie funktioniert SEO?

Die Grundlagen (Technik, Inhalte, 
Verlinkungen) sind weiterhin 
notwendig.

Es kommen viele komplexe 
Ranking-Signale neu dazu - und viel 
mehr Unsicherheit.
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Die Folgen

SEO ist undurchsichtiger,  
individueller & komplexer als früher.

Jede Branche/Thema funktioniert 
nach anderen (Ranking)-Regeln.

Neue, schwer messbare Signale 
kommen hinzu: Search Intent, 
Nutzerverhalten, ...
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den SERPs
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funktionieren.



Die Lösung liegt in 
den SERPs

Analysiere, welche Formate in der 
Googlesuche für deine Branche 
funktionieren.

Verstehe diese Erfolgsformate, 
kopiere und verbessere sie 
kontinuierlich.



“Picasso had a 
saying - 'good artists 
copy; great artists 
steal' - and we have 
always been 
shameless about 
stealing great ideas.”
- Steve Jobs



Genug der Theorie,
auf in die Praxis





1. Schritt:

Erstelle dein 
eigenes 
Keyword-Set

✅ Spezifisch genug 
für dein Thema

✅ Aber auch nicht zu 
spitz gedacht

✅ 1.000 bis 10.000 
Keywords 
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Erkenne 
Marktführer in 
deiner Nische

✅ Vergleichbares 
Geschäftsmodell

✅ Dauerhaft 
erfolgreich

✅ Keine großen 
Marken
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4. Schritt:

Verstehe die 
Erfolgsformate 
vollständig

Erkenne das System 
hinter dem Erfolg

Hier Schritt wirst du 
die meiste Zeit 
investieren

✅ Link-Profil

✅ Technologie/CMS

✅ Sales-Funnel

✅ Trafficquellen

✅ Robots.txt

✅ XML-Sitemap

✅ Newsletter

✅ User/Search Intent

✅ YouTube

✅ Instagram

✅ Pressemeldungen

✅ Archive.org

✅ Content-Format

✅ Keyword-Profil

✅ Wettbewerber

✅ ...



5. Schritt:

Kopiere das 
Erfolgsformat 

✅ Verstehe das 
Erfolgsformat

✅ Kopiere es 
bestmöglich

✅ Verbessere es 
regelmäßig



Fazit

Marktführer sind 
dein Maßstab

Sie zeigen, was du 
mindestens erreichen 
kannst.
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Fazit

Niemand 
versteht Google

In Zeiten von 
ML/AI-Technologie 
versteht nicht einmal 
Google das Ranking.

Marktführer sind 
dein Maßstab

Sie zeigen, was du 
mindestens erreichen 
kannst.

Identifiziere und 
kopiere Erfolg

Erkenne, was in deiner 
Branche funktioniert.

Verstehe diese 
Erfolgsformate und 
kopiere sie.
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